JENS MORTIER REGELT MEDIAHUWELIJK TUSSEN
TWEE CHOCOLADEMERKEN (EN U BENT UITGENODIGD)

«De tijd van tv-spotjes.
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CALLEBAUT-JACQUES

A

BRUSSEL — Chocoladegiganten Jacques en Calle-
baut smelten samen, en ondanks een krap reclame-
budget zal Vlaanderen dat geweten hebben. Het
‘huwelijk’ tussen de twee vindtzondagin de Basi-
liek van Koekelberg plaats, met een echte plechtig-
heid en chocolade & volonté. Opmerkelijk: heel
Vlaanderenisuitgenodigd op de trouwpartijen de
receptie. «Detijd van deklassieke reclame met dure
tv-spotjesen grote affichesis welvoorbij», zegt
reclamemaker Jens Mortier— zoon van Guy.
«Adverteerders die vandaag nog willen scoren,
moeten opvallenindegrijze massa. Dekrachtvan

hetidee: ddttelt.»

De fusie van Callebaut en
Jacqueslevert de Zwitsers/Bel-
gische chocoladegroep in de
eerste plaats strategische voor-
delen op, zonder
gevolgen voor de
consument. Tenzij
dit misschien: bei-
de merknamen
verschijnen voor-
taan samen op de
wikkels, en ‘Jac-
ques’ wordt vanaf
maandag als
sterkste troef uit-
gespeeld.

Toch tijd om de fu-
sie bekend te ma-
ken, dachten de
fabrikantenenze ..
klopten aan bij de
Mortierbrigade,

ALLE

van  wonderboy
Jens Mortier.

JACQUES HEEFT SMAAK

«We hadden natuurlijk kunnen
kiezen voor 20 m2-affiches
met de slogan ‘Jacques Krijgt
nog meer smaak’, maar dat is
écht niet waar Vlaanderen zit
op te wachteny», lacht Jens. «De
Mortierbrigade denkt niet
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De uitnodiging voor Het
het reclamebureau chocoladen trouwfeest. kos
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klassiek. Bijons gaat hetom leuke
reclame waar iedereen over
spreekt, zonder dat het handen-
vol geld kost.»
Eerderalwasjens
Mortier betrok-
HE ken bijde spraak-
makende Adec-
co-spot,waareen
dikke zakenman
zich voorde ogen
van een sollici-
tante uitkleedt,
entekende hijsa-
men met zijn va-
der voor de on-
eindig geestige
v« Humo-radio-

. spots.Zijn pas op-
- gerichte eigen

A bedrijf, volgt het-
zelfde pad: fijne
humor, onver-
wachte ideeén.

FUSEREN IS TROUWEN

«De fusie van de chocolademer-
ken was echt iets voor ons», zegt
hij. «Fuseren betekent trouwen,
en aangezien Jacques altijd als
ridder wordt afgebeeld, kozen we
voor het thema van ridders en
jonkvrouwen. We hebben er nog
aan gedacht iedere bezoeker een

=



«ledereen welkom»

§ BRUSSEL — De Basiliek van Koekel-
berg maakt zich op voor een kleine
overrompeling, zondag. Dit is het
programma:

* 14 uur:beginvan de plechtigheid
* Nadien: optreden van Belle Perez,
UrbanTrad en Philippe Lafontaine

* Gratischocoladeencd’svoorieder-

een

* Wie in trouwkostuum komt, kan
een (tweede) huwelijksreis winnen

naarde Caraiben

ku.lsheldsgordel te geven, maar

- hetgeldwasop (lacht).»

Het huweluk wordt zondag om
14 uur voltrokken in de Basiliek

- vanKoekelberg, metalszingende

getuigen Belle Perez, Urban Trad

" en Philippe Lafontaine. «Er kun-

nen 3.000 mensen binnen», zegt

" Mortier. «Donderdag hadden we

- dankzijeen affiche-campagnein

Brussel al 2.000 inschrijvingen,

 maar er is plaats genoeg — ook

- voor wie pas zondag beslist.» Wie

naarde plechtigheid komt, keert
terugmet een handvol chocolade
en een gratis cd’ tje eDe Choco-
ballad».

MEER PROJECTEN

Mortlersvolgendepro_lectbegmt
maandag al, wanneer de recla-
metrein voor de Humo-jonge-
renenquéte vertrekt. «Tom Van
Dijck speelt daarin een typetje
dat van de enquéte gehaald
wordt omdat hij de resultaten

»mampuleerde enuiteindelijkde

website Humoliegt,be opstart.  der

-hilarischl.» Daarna pakt de

Mortlerbrigade «Kafkar» aan, de

administratieve vereenvoudl-
gingsplannen van staatssecreta-

ris Vincenf Van 'Qii‘c'léénbomé.

«Dat wordt ook een knaller, al
mag ik nog niets verklappen

€«

reiking

B wardwit

Maar eenmaal d1e campagne
“begint te lopen, zal je er niet
kunnen naast kijken.»




