‘ CHOCOLAT l

| Jacques et Callebaut réunis
sous I’embléme du chevalier

Barry Callebaut fait glisser
les produits Callebaut sous la
marque Jacques.

LA REPRISE DU CHOCOLATIER Jac-
ques par le groupe suisse Barry
Callebaut, en 2002, avait en-
trainé une réflexion stratégique
sur le marché belge. Il ne sem-
blait, en effet, pas judicieux de
laisser deux marques cote i cote
avec chacune 6 2 7% dumarché
des tablettes et batons face au
leader Céte d’Or qui caracole en
téte avec 45% des ventes, devant
les marques de distribution
(25%).

Le 25 septembre prochain, le
groupe organisera donc un

grand événement médiatique a
la basilique de Koekelberg pour
célébrer I'union des deux mar-
ques. Dorénavant, c’est le cheva-
lier Jacques qui apparaitra sur
les emballages avec une réfé-
rence qualitative a Callebaut.

Pourquoi 'une plutét que l'au-
tre? «Jacques est chargée émo-
tionnellement, argumente Sa-
bine Lejoly, marketing mana-
ger. Elle dispose d'une trés forte
notoriété dans tout le pays.»

Une fois I'union scellée, 1a nou-
velle marque pourra renvendi-
quer 14% d'un marché qui reste
stable depuis plusieurs années,
«Nous voulons devenir un réel
challenger et arriver a un cin-
quiéme des ventes belges, pour-

suit la responsable marketing,
Mais d'abord, il faudra surtout
consolider les positions actuel- '
les en convainquant les ama-
teurs de la marque Callebaut de
rejoindre Jacques.»

Lanouvelle gamme, qui rassem-
ble 'ensemble des produits dis-
ponibles, comprend un large as-
sortiment (batons, tablettes et
produits petit déjeuner) apte a
rassurer la grande distribution
qui n'aime pas trop les petits
joueurs. «Notre position sera ef-
fectivement renforcée dans les
linéaires, confirme Lejoly. Nous
avons eu la chance que les pro-
duits des deux maisons étaient
parfaitement complémen-
taires.» m J-M.L.




