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CALLEBAUT~JACQUES

EATITATOWAm

Ridder Jacques trouwt in basiliek

BRUSSEL - Het chocolademerk _Callebaut ver-
dwijnt uit de winkelrekken. Het wordt eind
deze maand definitief vervangen door het
embleem van Jacques. -

De Zwitserse groep Barry Callebaut nam en-
kele maanden geleden de chocolade-onder-
neming Jacques uit Eupen over. Die leidde
al enkele jaren een amechtig bestaan binnen
een Duitse groep. Dit neemt niet weg dat de
merkbekendheid van Jacques, zeker in Bel-
gié, nog indrukwekkend sterk was.
Barry-Callebaut gooide daarom zijn marke-
tingstrategie om en gaf er de voorkeur aan
om zijn eigen chocoladeproducten onder de
merknaam Callebaut in de winkel voortaan
te verkopen onder de naam Jacques. De in-
dustriéle dekchocolade daarentegen wordt
verder gecommercialiseerd onder de merk-
naam Callebaut.

Het wordt voor de consument dus misschien
even moeilijk: zijn vertrouwde repen en Mo-
mentjes Callebaut worden voortaan Jacques.
Enkel om aan te duiden dat de grondstof van

de chocolade wel degelijk Callebaut blijft,
komt op de verpakking een kwaliteitsindica-
tie die naar Callebaut verwijst.

Om een en ander commercieel te ondersteu-
nen, lanceert Barry-Callebaut een indruk-
wekkende reclamecampagne die tijdens het
weekeind bekroond wordt met “het huwelijk
van ridder Jacques en Callebaut in de... ba-
siliek van Koekelberg.” De PR-firma die de
hele happening organiseert, zegt daar “toe-
lating voor te hebben gekregen van het bis-
dom.” MB




